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Modulul 2: MARKETING  
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Prof. RADU CRISTINA
	Unitatea de învățare
	Modalități de evaluare
	Număr de note
	Perioada

	Testul inițial
	Itemi obiectivi - cu alege multiplă, cu alegere duală, de asociere;

Itemi semiobiectivi - cu răspuns scurt, de completare, întrebări structurate;

Itemi subiectivi - rezolvare de probleme

Elemente generale de comunicare și educație antreprenorială
	1 T


	S1 

	Conceptul de marketing și evoluția acestuia

Obiectivele marketingului

Funcţiile marketingului
	Proba orală; Observare sistematică; Activitate de învățare; Portofoliul;

Elevul demonstrează că este capabil să:

· Folosescă termenii de specialitate: notiunea de marketing și domeniile de specializare ale marketingului;

· Identifice caractersiticile, obiectivele și funcțiile marketingului;

· Să identifice formele obiectivelor  marketingului;
	1 T
	S2-S11

	
	Fişe de lucru; Rezolvare de probleme; Exerciţii de grup; teme pentru acasă;

Elevul demonstrează că este capabil să:

-clasifice obiectivele marketingului;

- să exemplifice funcțiile marketingului și caracteristicile acestora;
	
	

	Piața și dimensiunile acesteia
Concurența - componentă a pieței


	Proba orală; Observare sistematică; Activitate de învățare; Teme pentru acasă; 

Elevul demonstrează că este capabil să:

- folosescă termenii de specialitate:piața, concurența și analiza SWOT.

- să identifice elementele analizei SWOT;

- să determine dimensiunile pieței;
	1 T
	S14-S20

	
	Fişe de lucru; Rezolvare de probleme; Completare de documente specifice; Exerciţii de grup şi individuale; Proiect;

Elevul demonstrează că este capabil să:

- determine indicatorii ce caracterizează piața firmei;

- elaboreze analiza SWOT a unei firme;

- să identifice concurentii directi și indirecti.
	
	

	Cercertarea de marketing și nevoile clienților

Utilizarea scalelor în cercetările de marketing
	Proba orală; Observare sistematică; Activitate de învățare; Teme pentru acasă;

Elevul demonstrează că este capabil să:

- folosescă termenii de specialitate: cercertare de marketing, chestionarul, tipuri de scale
- să stabilească  etapele procesului cercetării de marketing;

- să identifice structura de bază a chestionarului;

- să identifice tipurile de scale și metodele de scalare.
	1 T
	S21-S31

	
	Fişe de lucru; Joc de rol; Exerciţii de grup şi individuale;

Elevul demonstrează că este capabil:

- să proiecteze  etapele principale ale cercetării de marketing;

- să realizeze un chestionar pentru culegeerea informațiilor;

- să utilizeze scalele de măsurare corespunzătoare cercetărilor de markting.
	
	

	Mediul de marketing al firmei
Strategia de piaţă - nucleul politicii de marketing


	Proba orală; Observare sistematică; Activitate de învățare: Portofoliul;

Elevul demonstrează că este capabil:

- să folosescă termenii de specialitate: mediul intern și extern al firmei, strategia de piață;

- să identifice elementele mediului extern al firmei;

- să identifice  strategiile de piață.
	1 T
	S 32-S36

	
	Fişe de lucru; Rezolvare de probleme; Exerciţii de grup, individuale şi frontale; Proiect.

Elevul demonstrează că este capabil:

- să analizeze  componentele  micromediului și macromediului firmei;
- să elaboreze strategia de piață pentru o firmă.
	
	

	Testul final
	Itemi obiectivi - cu alege multiplă, cu alegere duală, de asociere;

Itemi semiobiectivi - cu răspuns scurt, de completare, întrebări structurate;

Itemi subiectivi - rezolvare de probleme
	1 T
	S37

	Standard de promovare:
	Minimal
	Efectuarea temelor zilnice și activităților de învățare, precum și conduita adecvată unui elev (atitudine, etc).

Explicarea sumară a noțiunilor principale. 

	
	Intermediar
	Efectuarea temelor zilnice și activităților de învățare, precum și conduita adecvată unui elev (atitudine, etc).

Explicarea sumară a noțiunilor principale.

Rezolvarea de probleme/activități simple.

	
	Maximal
	Efectuarea temelor zilnice și activităților de învățare, precum și conduita adecvată unui elev (atitudine, etc).

Explicarea în termeni specifici administrării firmei a noțiunilor principale.

Rezolvarea de probleme/activități complexe


* Rezultatele la testele inițiale și finale nu se trec în catalog.
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